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Formacion académica = Doctora en Lingtiistica Teérica y sus Aplicaciones
por la UAM y IUI. Ortega y Gasset
= Licenciada en Filologia Hispanica por la UAM
= Profesora Nacional de Tenis por la RFET

Idiomas  Espafiol / Inglés / Francés / Catalan

Informatica  Office / SAP / Wordpress / Freehand / Photoshop

Experiencia laboral = Directora y socia fundadora de Ling2Business
= Redactora creativa en agencias y freelance
= Profesora de secundaria Lengua y Literatura (oposicion aprobada)
= Auxiliar de produccion audiovisual
= Locutora de radio
= Actriz de teatro de improvisacion
= Coach de alta competicion de Tenis

Competencias = Investigacion en Linglistica aplicada a la empresa:
v Elimpacto del Naming

v Optimizacion del Brand Equity a partir del nombre de marca

v Andlisis (psico)linglistico y propuestas de mejora de la comunicacion
de la empresa, la marca o las personas vinculadas con ellas

v La persuasion (psico)linglistica
v Ellenguaje de las emociones como cebo cognitivo del consumidor
v La conversacion eficaz en momentos de crisis comunicativas

v El coaching a través de la palabra: la potenciacion del monélogo
interno positivo

= Generacidn y tratamiento filologico de textos y/o contenidos:
v Creacion y andlisis (psico)linglistico de campafias y piezas creativas
de publicidad y marketing

v Redaccién y correccion de textos de cualquier especialidad y temética
(racionales, argumentarios, manual de instrucciones, tripticos, etc.)

v Produccion literaria, de mondlogos y guiones cinematograficos

= Formadora de habilidades comunicativas y sociales:
v El cerebro emocional y la persuasion (psico)lingtistica. Cémo
diferenciar tu marca cuando te pareces a tu competencia

v La conversacion eficaz en momentos de crisis comunicativas. Sal
triunfante cuando tu marca o t0 habéis metido la pata

v El coaching a través de la palabra: la potenciacion del monélogo
interno positivo. Aprende a ser un Nadal en tu dia a dia

v Presentacion persuasiva de servicios o productos. Por la palabra bien
dicha y emocionalmente potente pica el hombre

Proyectos = Adaptar mi tesis para especialistas en Branding y Marketing
= Aprender a tocar el saxo
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